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FERIANI, Leonardo Miranda. Geotecnologias aplicadas ao planejamento das
atividades paroquiais em Londrina-PR. 2020. 62 f. Dissertacdo (Mestrado em
Geografia) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2020.

RESUMO

Com o rapido avanco das geotecnologias nas ultimas décadas, elas se tornaram cada
vez mais necessarias no dia a dia e estdo presentes desde softwares robustos a
aplicativos de celulares. Estas tecnologias geograficas sdo o conjunto de ferramentas
utilizadas para a coleta, processamento e analise de informagdes, sendo possivel a
introducédo das tecnologias nos mais diversos ramos das geociéncias, entre eles, o
planejamento urbano e geomarketing . O marketing geografico permite a uma
empresa ou instituicdo conhecer melhor o seu mercado ou area de atuagao,
potenciando melhorias no seu desempenho através da adaptagcdo do marketing
convencional. Diante disto, a pesquisa pretendeu unir as geotecnologias e o
geomarketing para o planejamento das atividades paroquiais em Londrina - PR. Com
o desenvolvimento da pesquisa, notou-se que a Pardéquia Sao Vicente de Paulo
apresenta um grande numero de pastorais que atuam nas diferentes regides da
cidade, mas mesmo assim nao conseguem atender a todos por falhas no
planejamento. Desta forma, o objetivo da pesquisa foi analisar a atuagao das pastorais
da pardquia nas diferentes regides de Londrina, e entender o dinamismo desse
movimento e a atuagao destas dentro da cidade. Foi comparado também, a atuacao
de outras duas paroquias, a partir de mapas tematicos no aplicativo Google My Maps®
e o geomarketing como auxilio e base em futuros planejamentos. Os dados foram
coletados na Paroquia Sao Vicente de Paulo e demais regides da cidade. Foi feito um
acompanhamento das mesmas e coletados os pontos de atuagdo com aparelho de
localizacdo GPS. Apds a coleta, os dados foram tabulados e processados no software
QGis 3.6 para analisar possiveis erros. Com a andlise feita, os dados foram
tranportados para o Google My Maps®, onde foram gerados os mapas finais da
pesquisa. A maioria das pastorais estdao presentes nas regides norte e central da
cidade, tendo menos atuagao nas regides sul, oeste e leste, consequentemente.

Palavras-chave: Geotecnologias. Geomarketing. Mapeamento tematico. Google
My Maps®.



FERIANI, Leonardo Miranda. Geotechnologies applied to the planning of parish
activities in Londrina-PR. 2020. 62 p. Dissertation (Master’s in Geography) - State
University of Londrina, Londrina, 2020.

ABSTRACT

With the rapid advancement of geotechnologies in the last decade, they become
increasingly necessary in everyday life and are present from robust software to cell
phone applications. These geographic technologies are the set of tools used for the
collection, processing and analysis of geographic information, thus and with their easy
manipulation, it is possible to introduce technologies in the most diverse branches of
geoscience, including urban planning and geomarketing. Geographic marketing allows
a company or institution to better understand its market or area of operation, enhancing
improvements in its performance through the adaptation of conventional marketing.
The research intended to unite geotechnologies and geomarketing for planning parish
activities in Londrina - PR. With the research, it is noted that the Sao Vicente de Paulo
Parish has a large number of pastoralists who work in different regions of the city, but
even so they are unable to attend to everyone due to planning failures. In this way, the
objective of the research was to analyze the performance of the parish pastorals in the
different regions of Londrina, and to understand the dynamism of this movement and
their performance within the city It was also compared, the performance of two other
parishes, based on maps themes in the Google My Maps® app and geomarketing as
an aid and basis for future planning. The data were collected at Sdo Vicente de Paulo
Parish and other regions of the city. They were monitored and performance points were
collected using a GPS device. After collection, the data were tabulated and processed
in the QGis 3.6 software to analyze possible errors. With the analysis done, the data
was transferred to Google My Maps®, where the final maps of the research were
generated. Most pastorals are present in the north and central regions, with less activity
in the south, west ande east consequently.

Keywords: Geotechnologies. Geomarketing. Thematic Mapping. Google My Maps®.
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1 INTRODUCAO

Atualmente existem ferramentas computacionais que trabalham
com dados espaciais e podem ajudar na tarefa de organizacdo de dados de
representacdo, planejamento e tomada de decisdes. As geotecnologias sao
ferramentas importantes para o planejamento e gestdo dos recursos de estatais,
como municipios, estados, e federagao e também das empresas privadas, pois
possibilita o processamento de dados e a geragao de informagdes, enfatizando
a localizagao geografica, ordenagao e manejo de atividades, facilitando assim o
planejamento. Dentre os seus produtos estdo os mapas digitais, maquetes
virtuais, modelos digitais de terreno, atlas digitais, atlas eletrénicos, capacidade
de gerar informagdes novas a partir de dados disponiveis para o planejamento,
entre outros. As geotecnologias entdo, podem ser compreendidas como novas
tecnologias relacionadas as geociéncias, as quais trazem avancos significativos
no desenvolvimento de pesquisas, em a¢des de planejamento, em processos de
gestao, manejo e em tantos outros aspectos relacionados a estrutura do espago
geografico.

As geotecnologias sao o conjunto de tecnologias para a coleta,
processamento, analise e oferta de informac¢des com referéncia geografica. As
geotecnologias sdo compostas por solugbes em hardware, software e
peopleware que juntos constituem poderosas ferramentas para tomada de
decisdes (ROCHA, 2000). Fazem parte das geotecnologias, entre outros, a
cartografia digital, o sensoriamento remoto, os sistemas de posicionamento
global, os sistemas de informagao geografica e o geomarketing.

Atualmente existem diversas opgdes de instrumentos de
mapeamento, como os VANT's (Veiculo Aéreo Nao Tripulado), fotografias
aéreas a bordo de avides, imagens de satélites obtidas por sensores remotos,
todas elas possiveis de serem capturadas a partir da jungdo com GNSS.
Programas computacionais permitem o uso de diversas tecnologias de
tratamento e manipulacdo de dados geograficos, englobados pelo termo
“Geoprocessamento”, onde se destacam tecnologias como o processamento
digital de imagens, cartografia digital e sistemas de informagdes Geograficas —
SIG, cartografia participativa e geomarketing.

O SIG é uma das grandes ferramentas geotecnoldgicas, que
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refere-se a coleta, armazenamento, tratamento, analise e apresentacdo de
dados georreferenciados. No planejamento urbano, a ferramenta se faz
importante devido a quantidade de informacao que € possivel analisar ao mesmo
tempo e hoje em dia, Grupos de desenvolvimento de softwares em universidades
publicas e institutos de pesquisa do mundo todo tem se unido para disponibilizar
softwares SIG de forma gratuita, além de algumas empresas privadas. Deste
modo, a unido das geotecnologias ao geomarketing, torna possivel uma analise
de varios fatores relacionados a atividades de empresas, governos e igrejas,
levando em conta os fatores geograficos e demograficos. A partir dos estudos,
observa-se também certa compreensdao de que ha uma variagdo do
geomarketing quanto a duragcdo e a escala de abrangéncia, estas sendo
possiveis de serem analisadas, com a ajuda das geotecnologias.

Desta forma, compreende-se que nem todas as acgoes,
promovidas pelo marketing acabam alcangando total eficacia, assim constituindo
fenbmenos demograficos sem um alvo definido, causando o gasto maior de
recursos, de modo que, com a introdugdo do geomarketing, esses problemas
podem ser resolvidos, devido ao foco geografico encontrado em seus estudos,
como pesquisas de demografia, regido, territério e outros, auxiliando no
resultado final. Procurou-se entender qual o planejamento utilizado pela
Paroquia S&o Vicente De Paulo em suas atividades de caridade com as
pastorais, observando se os locais de aplicagcao das atividades pastorais s&o
aqueles que realmente necessitam de sua participagao.

Notou-se que os atendimentos fornecidos pela paroquia Sao
Vicente de Paulo, através das pastorais, tem aumentado em varias regides da
cidade de Londrina, porem, deixando de lado algumas populag¢des carentes e
bairros que realmente necessitam dos servigos. Portanto, pretendeu-se analisar
nesta pesquisa como as geotecnologias e o geomarketing poderiam auxiliar no
planejamento das atividades pastorais da paroquia Sao Vicente de Paulo; além
de organizar um dispositivo de planejamento e observagdo diagnostica das
atividades das pastorais de outras pardquias, para que nao haja a sobreposicao
das atuagdes pastorais no mesmo local. Desta forma, o aplicativo podera ser
utilizado pelos administrados paroquiais, facilitando o controle destes aos dados
e também possibilitando o acesso a informacéao pelos paroquianos, via internet.

Outro objetivo especifico, foi a comparagao das atividades
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pastorais de mais duas paroquias, Coracdo de Maria e Nossa Senhora
Auxiliadora, ambas em Londrina, afim de comparar os locais das atividades
entres as 3 igrejas. Para tanto, foi utilizado um aplicativo do Google®, Google
My Maps®, onde € possivel construir mapas tematicos, sobrepondo varias
camadas e imagens de satélite. O aplicativo possui fungdes automaticas
programadas para otimizar os mapas confeccionados e os dados presentes. O
aplicativo é de facil acesso e procedimentos simples, assim facilitando o controle
e atualizacdo das atividades das pastorais pelo coordenador e acesso a
informacao pelos paroquianos.

Desta forma, a pesquisa inicia-se no capitulo de referencial
tedrico, onde é feita uma analise para que haja um entendimento das aplica¢des
das geotecnologias nos dias atuais. Discute-se o geomarketing, sua definigéo,
aplicagdes e exemplos no mercado, e a utilizagdo do geoprocessamento como
ferramenta no auxilio da populacdo e novas ferramentas, como o aplicativo
online Google My Maps®. Em seguida, o proximo capitulo apresenta a area de
estudo da pesquisa, posteriormente o capitulo de materiais e métodos, como foi
feito, onde foram elaborados os trabalhos de campo para obtencéo de dados e
a confeccao dos mapas por meio do aplicativo. O capitulo seguinte traz os
resultados e discussdes, mostrando o que foi analisado no trabalho de acordo
com a pesquisa e a formulagcdo das representacdes tematicas da atuacao
paroquial nas regides da cidade. A conclusdo mostra o que foi obtido no final da

pesquisa e onde ela pode ser utilizada futuramente.
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2 GEOTECNOLOGIAS APLICADAS A GEOGRAFIA

A revisdo bibliografica se trata de uma analise das
geotecnologias, a sua historia, chegada no Brasil e a incorporagdo de novas
geotecnologias e softwares de mapeamento, como o aplicativo Google My
Maps® no mercado. Também sera tratada a origem do geomarketing e sua

contribuigdo nos estudos geograficos.

2.1 As GEOTECNOLOGIAS NO MUNDO ATUAL

O processo de evolugédo tecnoldgica vivenciado nos ultimos
anos tem sido inigualavel a qualquer outro. As descobertas cientificas realizadas
na segunda metade do século XX e inicio do século XXI tem proporcionado
avancos em todas as areas do conhecimento cientifico. No caso da ciéncia
geografica, as transformagdes ocorridas durante e depois da Segunda Guerra
Mundial provocaram uma nova visao dessa ciéncia.

Diante desse novo olhar sobre a Geografia, pode-se dizer que
acabou por gerar uma maior valorizagao dessa ciéncia, passando assim a ser
encarada e respeitada como tal. O geoprocessamento € um exemplo de
ferramenta geotecnoldgica desenvolvida apds a segunda guerra mundial, tendo
sido uma das grandes contribuicbes para ampliar o pensamento geografico e
torna-lo mais respeitado, na tematica quantitativa. Tendo a computacao e a
matematica como base para implantacdao desse novo método de estudo, a
geografia, em suas variadas correntes, pode proporcionar aos seus estudiosos
uma ferramenta de precisao para os estudos de analise espacial (LEITE; ROSA,
2018).

A utilizacdo da informatica no auxilio do estudo geografico
ocorreu no final da Segunda Guerra Mundial, quando uma verdadeira revolugéo
na Geografia aconteceu. Esse periodo foi o marco do surgimento de uma nova
corrente geografica chamada nos paises de lingua inglesa de “New Geography”
(Nova Geografia) e no restante do mundo de Geografia Quantitativa, que trazia
com ela a introdugdo da geotecnologia, ou novas tecnologias na Geografia.
Milton Santos intitula esse episddio como a “renovacao do apds Guerra”. A Nova

Geografia era caracterizada pelos seus defensores como oposigcdo a Geografia



16

Tradicional considerada por eles como uma “nao geografia” (SANTOS 2002).
Para se tratar da Geotecnologia faz-se necessario apresentar o

seu significado em fungdo dos avangos tecnoldgicos nos ultimos anos. A

literatura assinala que a Geotecnologia € a utilizagdo da informagédo para a

analise do espacgo geografico, realizada por meio da tecnologia.

[...] Geotecnologias, estas entendidas como sendo as
novas tecnologias ligadas as geociéncias e as outras
correlatas. As geotecnologias trazem, no seu bojo,
avancos significativos no desenvolvimento de
pesquisas, em agdes de planejamento, em processos
de gestdo e em tantos outros aspectos a questéo
espacial (FITZ, 2005, p. 3).

As geotecnologias surgem concomitantemente a partir do
desenvolvimento dos computadores e se difundem, especialmente, com a
divulgacdo maciga da internet a partir da década de 1980. Nesse sentido,
desenvolveram-se diferentes instrumentos para se compreender essa relagao e
associa-la a analise do espaco para se utilizar as geotecnologias com o intuito
de embasar e fomentar o processo de aprendizagem no ensino de Geografia.

Essas geotecnologias estdo presentes nas mais diferentes
formas (microcomputadores, aparelhos portateis, acessoérios de veiculos
automotores, etc.) (CORREA; FERNANDES; PAINI, 2018).

Algumas das geotecnologias atualmente utilizadas na Geografia
sdo: GNSS, GPS e Google Earth.

a) O GNSS (Global Navigation Satellite System) é o nome dado
para os sistemas de satélites que permitem que equipamentos fornegam, através
da indicacao de coordenadas, a localizagao de determinado ponto na superficie
terrestre. O sistema é composto pelos satélites GPS (Norte Americano), o
GLONASS (Russo), GALILEO (Europeu), BeiDou (Chinés) e o QZSS (Japonés),
além das SBAS, chamados de redes de aumento, que sao grupos de satélites
geoestacionarios localizados sobre alguns continentes. Dentre elas, podemos
citar a WASS (Norte Americano) e a EGNOS (Europeia).

b) GPS - Global Positioning System ou Sistema de

Posicionamento Global, € uma ferramenta extremamente util para a localizacao
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de pontos georreferenciados na superficie da Terra. Segundo Rocha (2002), a
tecnologia de posicionamento e localizacdo por satélite assegura precisao
elevada de latitude e longitude, cujos resultados sao obtidos pelo envio de sinais
de pelo menos quatro satélites. Também ¢é informada para o usuario a altitude
de sua localizagao, entre outras fungdes importantes, o que depende do aparelho
e de suas fungdes disponiveis.

c) O Google Earth® ¢€é um aplicativo disponibilizado
gratuitamente na internet pela empresa multinacional da Google, cuja fungao é
mostrar simbolicamente o planeta Terra em forma tridimensional. Também é
possivel dar zoom de aproximagao na imagem e visualizar a superficie terrestre
por imagens de satélites com uma nitidez e escalas consideraveis e diversas.
Esse aplicativo tem boa capacidade de interface com o usuario e desde que foi
criado teve intensa e crescente aceitacdo nos meios cientificos. E possivel
identificar os mais variados lugares do planeta, ter uma visualizagao
bidimensional e tridimensional da paisagem, bem como localizar os fenébmenos
e objetos geograficos (CORREA; FERNANDES; PAINI, 2018).

Mas para falar sobre geotecnologias, faz-se necessario explicar
0 avango da programacao computacional nos dias de hoje, esta primordial para
0 nascimento das tecnologias geografias. Até metade do século XX, as
linguagens de programacéo criadas eram, quase todas, dedicadas a resolverem
problemas matematicos. Durante a Segunda Guerra Mundial foi criada a primeira
€ mais proxima ao que temos atualmente, chamava-se Plankalkil e foi
desenvolvida para que o exército nazista enviasse mensagens codificadas a
suas tropas. Apesar de ter sido pioneira, ndo foi amplamente usada ou divulgada
(CARVALHO; VAN DEN BERG, 2015).

O grande marco para as geotecnologias, no entanto, foi a
linguagem orientada a objetos, que &€ um modelo de analise, projeto e
programacao de sistemas que permite a interagao entre softwares. Ela facilita a
comunicacgao entre o sistema/software e o usuario da maquina, armazenando o
estado de cada atributo de comando. E a partir dela que originaram-se as
linguagens Java, PHP, JavaScript, Python, C e C++ (VASCONCELLOS, 2017).

Até os anos 90, o mundo dos cédigos era quase restrito aos
softwares dos primeiros computadores pessoais € nas areas de pesquisas

relacionadas a matematica e ciéncias. Com a comercializagdao da internet
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surgem os websites e com eles, a necessidade de comunicar-se de maneira
simples e rapida com seus usuarios. Assim surgiu a popular Java, ainda presente
em varios sistemas operacionais, que quando aplicada interpreta codigos HTML.
Mas, era preciso evoluir e melhorar as aplicagbes para a internet. Com o
crescimento destes cddigos, as tecnologias que antes eram de dificil acesso
passam a ter um contato mais proximo com as pessoas, a partir disso também
cresce a utilizacdo de softwares ligados a geografia (CARVALHO; VAN DEN
BERG, 2015).

Outra tecnologia que esta ligada as geotecnologias sdo os dados
na nuvem. A computacdo em nuvem surge da necessidade de construir
infraestruturas de Tl (Tecnologia da Informagédo) complexas, onde os usuarios
tém que realizar instalagéo, configuragao e atualizagéo de sistemas de software.
Em geral, os recursos de computagcdo e hardware sao propensos a ficarem
obsoletos rapidamente e a utilizagdo de plataformas computacionais € uma
solugdo inteligente para os usuarios lidarem com a infraestrutura de TIl. Na
computacdo em nuvem os recursos de Tl sdo fornecidos como um servigo,
permitindo que os usuarios o acessem sem a necessidade de conhecimento
sobre a tecnologia utilizada. Desse modo, os usuarios e as empresas passaram
a acessar os servicos sob demanda e independente de localizagdo, o que
aumentou a quantidade de servigos disponiveis (SOUSA; MOREIRA;
MACHADO, 2019).

A computacdo em nuvem pretende ser global e prover servigos
para as massas que vao desde o usuario final que hospeda seus documentos
pessoais na internet até empresas que terceirizam toda infraestrutura de Tl para
outras empresas. Na geografia, esta tecnologia esta ligada a difusdo das
informacgdes, como mapas e layers (camadas), que podem ser acessados e
compartilhados nos mais diversos locais (SOUSA; MOREIRA; MACHADO,
2019).

Outro avango na tecnologia que foi muito importante para
difundir as geotecnologias na sociedade foi a “Big Data”, importante também na
geografia, que com a entrada de novas tecnologias mais acessiveis a quantidade
de dados processados, até mesmo por programas de mapeamento, apresentam
uma crescente exponencial nos dias de hoje, tudo isso sendo abrangido pela
“Big Data”.
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O barateamento das maquinas computacionais (processamento
e memoria) e dos dispositivos de captura e armazenagem de dados (sensores,
cameras fotograficas e de video, celulares, pen-drives, flash memory, discos
rigidos externos, etc.), criaram inimaginaveis quantidades de dados, que estdo
sendo disponibilizados na web, proporcionado a formacgao da “Era do Big Data”
(LIMA JUNIOR, 2014).

Dentro da geografia, este termo pode ser comparado aos
metadados geograficos, que surgem com o desenvolvimento dos mapas
digitais, produzidos pela cartografia digital e pela manipulagdo da informagéao
geografica através dos SIG’s. Como os dados geograficos estao disponiveis a
um numero cada vez maior de usuarios, € de suma importancia que a
comunidade que faz uso destas informagdes se preocupe em saber a origem,
qualidade e aplicabilidade das mesmas. Nesse sentido, os metadados dao
suporte a todos os niveis de usuarios, como aos técnicos, as organizagdes e ao
usuario propriamente dito. Assim, a ado¢ao de metadados geograficos causa
uma maior eficiéncia na difusdo da informacado, integridade do dado e
identificacdo da informacao empregada (PRADO et al., 2010).

O termo “Big Data” pode ser definido, de maneira mais simplista,
como um conjunto de técnicas capazes de analisar grandes quantidades de
dados para a geracédo de resultados importantes que, em volumes menores,
dificilmente seria possivel. Em tese, podemos definir o conceito de Big Data
como um conjunto de dados extremamente amplos e, por isso, necessitam de
ferramentas especiais para comportar o grande volume de dados que séo
encontrados, extraidos, organizados e transformados em informacdes que
possibilitam uma analise ampla e em tempo habil, sendo, portanto, uma
tecnologia importante na area da geotecnologia diante de varios dados
computados nos mais diversos programas (RIBEIRO, 2014).

Na area tematica da geografia, as novas tecnologias podem ser
observadas no mapeamento inteligente, que facilita a difusdo dos mapas na
sociedade geral, com os webgis.

A comunicagao e partilha de informagbes de forma clara e
precisa sdo vitais numa sociedade moderna. Qualquer que seja o tipo de
informacgéo a transmitir, esta possui uma distribuicdo geografica. Tal como um

grafico apresenta informacao numérica em um formato de facil compreensao,
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um mapa pode mostrar de forma mais clara qualquer informacgao tabular e o
modo que ela se relaciona com o local. Os tradicionais mapas em papel sempre
foram de dificil elaboragao e manutencéo; além de serem caros e estaticos. Com
o incremento das novas tecnologias os mapas em formato digital garantem a
transmissao dindmica de informagdo atualizada e em tempo real. O
desenvolvimento de mapas digitais foi conduzido pelas necessidades da
industria, gestao de recursos naturais e investigadores como uma ferramenta de
gestdo (UCHOA et al., 2017).

O termo WebGIS refere-se a aplicagcbes que permitem a
disponibilizacdo de dados espaciais aos utilizadores por intermédio de um
browser de internet. Dependendo da capacidade do software, os utilizadores
podem visualizar, inquirir e analisar dados geograficos remotamente. Pelo fato
de ser uma forma acessivel de distribuir informagao espacial, a disseminacgao
desta tecnologia tem sido grande por parte de organismos publicos e privados,
estando grande parte das funcionalidades basicas disponiveis nos SIG de
Desktop atualmente disponiveis pela internet (BARRIGUINHA, 2008).

Os maiores beneficios da utilizagcdo da tecnologia WebGIS
incluem a capacidade de distribuir dados e funcionalidades SIG a um grande
conjunto de utilizadores, evitar a necessidade de compra de software SIG por
parte dos utilizadores, e a nido necessidade de formacdo especifica dos
utilizadores. Como principal ponto fraco € possivel identificar o tempo de
resposta das aplicagbes as solicitagdes dos utilizadores, que depende de
inumeros fatores, tais como a capacidade da ligagdo a internet, o volume de
dados, o trafego e a capacidade de processamento (UCHOA et al., 2017).

Decorrente destas novas tecnologias associadas a geografia e
geoprocessamento, alguns conceitos aparecem na sua cerne, um deles é o de
“Smart Citys”, levando em conta varios fatores discutidos acima e as cidades.

O conceito de smart city esta geralmente associado a utilizagao
de novas tecnologias de informagcdo e comunicagado, “internet das coisas”,
difusdo generalizada de dispositivos moveis e sensores, plataformas de partilha
de dados e redes sociais, entre outras, ao servico de aumentos de eficiéncia na
provisdo de servigos urbanos e qualidade de vida. Existem hoje incontaveis
iniciativas denominadas de smart city em todo o mundo, nas quais municipios,

empresas, centros de investigacao, entre outros, tém desenvolvido solugdes
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tecnolégicas para dominios urbanos diversos, como a mobilidade, energia,
ambiente, acesso a servigos sociais, entre outros (CARVALHO; MAIA, 2016).

Segundo Carvalho e Van Den Berg (2015), nos ultimos anos
tem-se observado alguma evolucéo entre visdes centradas no desenvolvimento
de tecnologia urbana proprietaria e sistemas de dados fechados em direcéo a
perspectivas mais abertas e distribuidas, nas quais um numero mais elevado e
repartido de atores e cidadaos contribui para o desenvolvimento de solugdes
para os desafios urbanos, tendencialmente mais adaptativas e baseadas em
inovacgao, software e dados abertos.

Tem se tornado uma pratica comum a abertura de dados e
informacgéo sobre a cidade que até entdo eram considerados confidenciais ou de
dificil acesso, bem como a incorporagao de iniciativas de dados abertos em
visdes e estratégias chamadas de smart city. Neste sentido, diversas cidades
tém disponibilizado dados sobre provisdbes municipais (fluxos de mobilidade,
energia e agua, ambiente, planejamento, entre outros), incentivando o seu
tratamento e recombinagcdo por novos empreendedores, investigadores e
cidadaos (CURY; MARQUES, 2017).

Neste sentido, Carvalho e Maia (2016) expdem que o foco da
inovacgao nas smart cities tem sido redirecionado desde as grandes empresas de
tecnologia em direcdo a comunidades de cidadaos, tecnologicamente
competentes e civicamente comprometidos com desafios urbanos. Estas
comunidades de cidadaos tém sido apresentados como essenciais para a
construgdo de smart cities mais resilientes, democraticas e inclusivas. Dessa
maneira, a sociedade acaba participando da “reforma” da cidade de forma mais
ativa, até mesmo com a utilizacdo de uma cartografia participativa.

Diante destas tecnologias e conceitos, outra importante
ferramenta que aparece para fortalecer as geotecnologias € o geomarketing, que
vem de encontro aos conceitos citados acima, que, com a jungdo dos mesmos
pode agrupar tais conceitos em uma unica ferramenta. Assim, a presente
pesquisa busca no marketing geografico, geoprocessamento e Google My
Maps® atender e entender a distribuicdo e operacao das pastorais da Paroquia

Sao Vicente de Paulo nas regides da cidade de Londrina.
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2.2 GEOMARKETING

O Geomarketing, ou Marketing Geografico, € uma abordagem
ao marketing que permite a adaptagdo dos estudos aos modos de como
0 mercado se organiza no espago, ou seja, possibilita a analise das variaveis
relevantes para o marketing através da visualizacdo desses dados em mapas
geograficos. Ele proporciona a uma empresa ou instituigdo conhecer melhor o
seu mercado ou area de atuacdo, potenciando melhorias no desempenho
através da adaptagdo do marketing convencional a cada segmento de mercado,
identificado e delimitado geograficamente, além de reconhecer quais sdo os
locais de maior potencial de consumo de um produto ou servigo.

Segundo Oliveira e Carvalhais (2009), pode-se dizer que a
analise de informagao de marketing sob a forma de mapas tem como principal
vantagem um aumento substancial de eficacia na tomada de decisdes neste
ambito, assim possibilitando uma analise mais rapida, intuitiva e pratica de
informagéo complexa.

Com a introdugdo cada vez maior de mapas no marketing, os
estudos feitos com bases geograficas tendem a se popularizar cada vez mais,
assim trazendo consigo uma eficacia na analise e desta forma uma maior
facilidade com que se visualiza o comportamento e relagdes entre variaveis,
como por exemplo, publicos alvos, deslocamento, mercadorias e outros, ja que
as atuais ferramentas de geomarketing permitem trabalhar com varias camadas
de informagao em simultaneo e agregar espacialmente dados que normalmente
estao dispostos em formatos separados, onde as relagdes entre variaveis sao
menos perceptiveis (JUNIOR, 2007).

As técnicas de geomarketing diferenciam-se dos estudos
“convencionais” na forma como todos os dados das variaveis em estudo estdo
relacionados a um respectivo ponto geografico, dando origem a mapas de
informacgéo de mercado e agentes georeferenciados.

De acordo com Macedo Sobrinho (2008), o geomarketing esta
muitas vezes implicito na estratégia de marketing de muitas empresas e
intituicbes, embora de forma nem sempre premeditada. Desde que as empresas
sentiram necessidade em dividir os seus mercados por zonas geograficas, ou

seja, empiricamente, elas reconhecem a necessidade de lidar de forma distinta
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nos mercados geograficos com diferentes caracteristicas.

A abordagem mais basica ao geomarketing e que ainda subsiste
na maioria das empresas é a divisdo do mercado por paises ou regides. No
entanto, este tipo de segmentagcdo geografica é muitas vezes baseada em
pensamentos pré-concebidos ndo fundamentados com dados, que nem sempre
originam uma divisdo correta do mercado, uma vez que uma divisdo geografica
correta, em segmentos homogéneos, nem sempre coincide com as fronteiras
fisicas ou politicas que normalmente se utilizam para justificar essa divisdo
(MATIAS, 2010).

Muitas sao as definicbes de marketing, no entanto, é importante
entendé-lo como uma forma de conduta, que apesar de estar orientada para as
necessidades de mercado néo se limita aos bens de consumo. De acordo com
Lendrevie, Lévy e Lindon (2000), marketing pode ser definido como conjunto dos
meétodos e meios que uma empresa dispde para vender os seus produtos aos
clientes com rentabilidade. Os mesmos autores acrescentam ainda que uma
empresa dispde desse conjunto para promover também, nos publicos pelos
quais se interessa, comportamentos favoraveis a realizagao dos seus proprios
objetivos, sendos essas algumas ferramentas do marketing.

O Geomarketing € uma disciplina ainda pouco conhecida pelos
analistas, mas as potencialidades sdo enormes, pois permite ao empreendedor
ou coordenador a visualizacdo de estratégias de marketing bem como
localizagdes com as maiores oportunidades de negécio (JUNIOR, 2007).

O crescimento continuo e veloz da competitividade entre as
organizagdes tem desencadeado o surgimento de técnicas que embora sejam
geralmente simples em seus modos de aplicagdo sao também, em geral,
extremamente inovadoras em suas concepgdes. Dentre esses métodos
contemporaneos, aquele que lista como um dos seus principais objetivos o
aumento da eficacia na expansao dos negocios é sem duvida o geomarketing.
Esta ferramenta, a qual conta basicamente com dois pilares, onde um ¢é o
Sistema de Informagao Geogréfica (SIG) e o outro € o marketing propriamente
dito, tem auxiliado as organiza¢des a responderem questdes mercadologicas de
alta relevancia (FAGUNDES et al., 2009). No aspecto pratico o geomarketing
busca proporcionar uma facil leitura e interpretacdo dos dados de mercado com

uma ferramenta composta basicamente de relatérios, graficos e mapas
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tematicos cujos conteudos s&o informagdes inteligentes distribuidas
geograficamente.

O termo Geomarketing, também conhecido como marketing
geografico, nasce da confluéncia entre o marketing e a Geografia, sendo esta
ultima uma ciéncia que inclui componentes fisicos e humanos tendo maior
incidéncia em fendmenos, como populacdo, culturas, sociedade e redes de
comunicagao. Pode-se definir geomarketing de uma forma resumida e simples,
um conjunto de técnicas que permite analisar a realidade econémico-social do
ponto de vista geografico, através de instrumentos cartograficos e ferramentas
de estatistica espacial (YRIGOYEN, 2017).

Segundo Junior (2007), o geomarketing pode apresentar-se
como uma tendéncia atual, novidade ou inovacéo. Entretanto, estudiosos do
assunto afirmam que o geomarketing € algo praticado ha tempos, embora de
forma analdgica, isto &, sem o auxilio de ferramentas computacionais. Um
exemplo seriam os mapas com alfinetes para a localizagdo de uma determinada
loja com cores vermelhas, as concorrentes com cores verdes e assim
sucessivamente. Ou mesmo os mapas com alfinetes interligados com barbantes
para a medi¢ao de distancias.

O geomarketing permite as empresas identificar, com bastante
precisdo, os locais de maior potencial de consumo de um produto em um bairro,
cidade ou regido. Consiste no cruzamento de informacdes de mercado, de
vendas ou de marketing com bases de dados geograficas, permitindo a analise
e a visualizagdo em mapas digitais do comportamento das variaveis em estudo
(MELO, 2015).

De acordo com Aranha e Figoli (2001), existem trés linhas de
geomarketing:

* Business location services, baseado na analise do potencial de area, com a
recomendacao, por exemplo, de pontos-de-venda que devem ser abertos ou
fechados, assim como o posicionamento da concorréncia;

* Geobusiness intelligence, servigo que gera relatérios geograficos com
conclusdes sobre reagcbes do consumidor a determinados produtos, por
exemplo;

» Balanceamento do territério de venda e distribuicdo, no qual sao identificadas

as regioes que precisam de maior concentragdo da forca de vendas.



25

Varias sao as aplicagdes possiveis no uso dos conceitos de
geomarketing. O banco de dados geografico € capaz de armazenar graficamente
a localizagao e as informacdes de postos de vendas, representantes e regides
de venda tanto em nivel municipal, regional ou nacional. Estas informacdes
distribuidas espacialmente faciltam a visualizacdo de oportunidades e
tendéncias de mercado e permitem uma série de analises de pesquisa de
mercado, avaliacdo de desempenho em vendas, além de facilitarem a tomada
de decisao quanto ao gerenciamento da area de vendas (SCHMEISKE, 2008).

Sao varios os parametros que podem ser utilizados para a
localizacdo de regides com potencial de vendas, como: indicadores sociais
(renda, nivel, idade, habitos, entre outros), proximidades de pontos estratégicos
na cidade, indicadores econémicos e/ou de desenvolvimento, expansio de vias
de transporte e infra-estrutura em geral, além de tendéncias de expanséao
urbana. O conhecimento do potencial de cada regido pode também auxiliar na
avaliacdo final da empresa, de acordo a motivagdo da sua pesquisa (MELO,
2015).

Canova (2016) apresenta o geomarketing como sendo a analise
de marketing que utiliza informacgdes geograficas, como, por exemplo, clientes,
populagdo, renda e concorréncia para aplicagdes tipicas do marketing, entre
elas:

* Analise da distribuicdo geografica de clientes e concorrentes;

* [dentificagdo e analise de areas potenciais para expansao e vacuos de vendas;
* Divisao territorial de cidades em areas com potencial de consumo homogéneo;
* Identificacao de areas de influéncia;

» Analise do perfil s6cio-econémico da populagdo de uma regiéo;

* Estudo de proximidade de centros, fluxos e vias de acesso;

* Analise e segmentagao de publicos especificos;

* Estudo e definicao de areas para campanhas publicitarias; e

* Direcionamento de malas diretas.

O geomarketing ajuda a decidir sobre a melhor localizagdo de
um ponto comercial em qualquer setor e € uma das decisdes mais importantes
a ser tomada. Para realizar uma decisdo locacional é necessario envolver
inumeras variaveis, nao sé espaciais, como também subjetivas e simbdlicas.

Assim, decidir sobre uma localizagdo requer decisbes estratégicas que
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necessitam de estudos criteriosos € ndo apenas parametros baseados no bom
senso e experiéncia dos especialistas. Os SIG’s contribuem para o
aprimoramento dos estudos de geomarketing, através da combinacdo de
variaveis socioecondmicas, da propria empresa e da concorréncia através de
analises espaciais (CARNASCIALI, 2007).

Segundo Aranha (1998), as vantagens de se recorrer ao
geomarketing no que toca a segmentagdo de mercado prende-se a sua
capacidade de processamento de grandes volumes de dados de diferentes tipos,
integrando-os por meio de um mapa geografico, criando informagao de facil
visualizagao e interpretacédo, sendo mais facil a identificacdo de mercados-alvo

e promovendo uma espécie de “personalizacdo em massa”.

“Sistemas geograficos de informagéo criam uma nova
forma de abordar o mercado, que substituira
estratégias de segmentacdo em estratos amplos. E o
micromarketing, ou marketing de vizinhanga, que
incorpora a geografia de mercado de forma minuciosa.
S6 os GIS permitem a personalizagdo em massa
(Aranha, 1998, p.35).”

De acordo com Macedo Sobrinho (2008), através das lentes do
geomarketing as empresas tém amplificado, sem perda de precisdo, a
identificacdo dos locais com maior potencial de consumo para um determinado
produto em um bairro, cidade ou regido qualquer. Sem desmerecer as demais
formas e capacidades de atuacdo do geomarketing, a vantagem maior no uso
dessa ferramenta € a habilidade de se poder responder a questao “para onde
expandir?”. De forma geral, todo tipo de informagado sobre vendas, perfis de
consumo, movimentos pendulares, mercado imobiliario, atividades econdmicas,
industriais, assim como informag¢des demograficas, dentre muitas outras podem
ser georreferenciadas e se transformarem em ferramentas inteligentes
indispensaveis para a tomada de decisdo no momento da escolha do melhor
local para realizar a expansao.

Desta forma, o geomarketing atua no ambito estratégico do
marketing da empresa, uma vez que permite a segmentagdo do mercado

imobiliario e demografico, com a utilizacdo de SIG’s como ferramenta principal
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para o estudo. Assim, a presente pesquisa visa fazer uma aplicacdo baseada no
geomarketing para atender e entender o planejamento e observagdes
diagnosticas das atividades pastorais da Paroquia S&o Vicente de Paulo na
cidade de Londrina/PR, com a utilizagdo do aplicativo Google My Maps® para

as analises.

2.3 GEOPROCESSAMENTO

Ao longo da histéria da humanidade, as civilizagdes se
ocuparam em estudar e registrar através de mapas ou cartas, dados sobre o
relevo, fauna, flora, rotas comerciais, limites politicos, e outros. Mas, com o
avancgo da informatica surgiu a possibilidade de se integrar varios dados e mapas
e analisa-los em conjunto, possibilitando, através de analises complexas e a
criacado de bancos de dados georreferenciados, o desenvolvimento de diversas
areas, como a cartografia, o planejamento urbano, comunicagdes, transportes e
até a analise de recursos naturais (RODRIGUES; QUINTANILHA, 1991).

Segundo Rocha (2000) a histéria do geoprocessamento se
iniciou com os Estados Unidos e a Inglaterra na década de 1950 com o intuito
de otimizar a producédo e manutencao de mapas. Entretanto, devido ao fato da
informatica estar ainda pouco desenvolvida, a atividade era muito cara e restrita
e ainda nao existia o conceito de SIG que s6 viria a ser empregado na década
de 1970.

Deste modo, a partir da década de 1980, junto ao
desenvolvimento de algumas tecnologias dos computadores e softwares, o
geoprocessamento deu um salto, principalmente apds a fundagédo da NCGIA
(National Centre for Geographical Information and Analysis), em 1989, quando o
geoprocessamento passou a ser reconhecido oficialmente como uma disciplina
cientifica (LONGLEY; et al. , 2009).

A partir disso, Maximo (2004) apresenta que o
geoprocessamento consiste nas seguintes etapas: coleta, armazenamento,
tratamento e analise de dados e uso integrado das informacgbes. Algumas
ferramentas de geoprocessamento sao: o GPS (Global Positioning System), que
€ uma ferramenta basica muito utilizada para coleta de dados georreferenciados,

o QGis e ArcGIS, que sao dois sistemas de informacbes geograficas com
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fungdes de processamento de imagens, analise espacial, modelagem numérica
de terreno e consulta a bando de dados espaciais.

Desde o inicio das atividades de sociedades mais organizadas,
a coleta de informagdes geograficas e de recursos relevantes, como recursos
naturais, taticas militares, fiscalizacéo de propriedades, entre outras, eram feitas
até recentemente em documentos e mapas em papel, isto dificultava algumas
analises, como por exemplo, combinag¢des entre mapas e dados alfanuméricos
(CAMARA; DAVIS; MONTEIRO, 2001). Pode-se dizer que a CAC — Cartografia
Apoiada por Computador, foi o precursor do Geoprocessamento, permitindo o
mapeamento digital. A partir dai surgem os SIG’s — Sistemas de Informagdes
Geograficas, que sédo definidos como um poderoso conjunto de ferramentas para
a coleta, armazenagem, corregdo, transformacéo e apresentacdo de dados
espacializados no globo terrestre (georreferenciados) ou em uma area especifica
(LONGLEY; et al., 2009).

O geoprocessamento pode ser entendido como o tratamento
das informagdes geograficas, ou de dados georreferenciados, por meio de
softwares especificos e calculos. Ou, ainda, o conjunto de técnicas relacionadas

ao tratamento da informacéao espacial, conforme cita Vieira (2002):

0] Geoprocessamento pode ser definido,
sucintamente, como o tratamento da informagao
relacionada ao espago geografico, seja através de
coordenadas, seja através de endereco, com o uso de
recursos computacionais. Envolve, portanto, qualquer
forma de manipulagdo da informagao de carater
geografico (VIEIRA, 2002, p. 1).

Esta técnica vem crescendo cada vez mais nas areas de
Cartografia, Analise de Recursos Naturais, Transportes, Comunicagdes, Energia
e Planejamento Urbano e Regional. As ferramentas mais relacionadas ao uso de
computadores para Geoprocessamento, permitem que o pesquisador realize
analises complexas, ao integrar dados de diversas fontes e ao criar bancos de
dados georeferenciados (CAMARA; DAVIS; MONTEIRO, 2001).

Em um pais como o Brasil, que apresenta uma grande dimensao

continental e falta de informagdes mais detalhadas, € dificil a tomada de decisbes
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sobre os problemas urbanos, rurais e ambientais, sem uma visao geral dos fatos.
Desse modo, o geoprocessamento surge como uma ferramenta importante, com
potencial para ajudar na administracdo do territério (CAMARA; DAVIS;
MONTEIRO, 2001).

Os principais instrumentos de mapeamento de extensas areas
de terra sdo os satélites, juntamente com importantes recursos de captura e
representacdo de dados, como o GPS e teodolitos eletrbnicos. Programas
computacionais permitem o uso de diversas tecnologias de tratamento e
manipulacado de dados geograficos, englobados pelo termo geoprocessamento,
onde se destacam tecnologias como o processamento digital de imagens,
cartografia digital e SIG (BURROUGH; MCDONNELL, 1998).

Dentro desse contexto de evolugao tecnoldgica a internet € uma
ferramenta de informacédo, comunicacao, entretenimento, aliada da educagao
desde os niveis mais baixos até os cursos técnicos e superiores de ensino.
Nestes diversos niveis ha o interesse pela Geografia e suas ferramentas, indo
além de simples pesquisas no contexto geografico e adentrando a ciéncia mais
a fundo, isso gragas a internet como fonte de pesquisa.

Segundo Oliveira e Carvalhais (2009), o novo formato de
organizagao dos dados na internet € baseado no conceito classico da ciéncia
Geografica, a dependéncia espacial, caracteristica que integra a cartografia com
as diversas areas do conhecimento.

Para Burda e Martinelli (2012), a utilizacdo da internet facilita
muito a divulgacado de mapas para o publico em geral, e os autores consideram
ser uma das grandes vantagens em relagdo a difusdo do geoprocessamento
para a sociedade.

O acesso a mapas como de uso e ocupacao do solo ou malha
viaria atrai as pessoas, pois se trata de uma realidade mais préxima ao seu
cotidiano. Seguindo essa afirmagao, conforme Scalco (2006), a principal
vantagem de se disponibilizar informagdes como mapas digitais € o fato de que
qualquer pessoa do mundo pode ter acesso, e apresenta custo beneficio, em
termos de marketing, bastante elevado.

O “mundo virtual” € um ambiente espacial no qual se interage
usando um computador. A comunicacao destinada ao mapeamento em seus

desafios requer um produto de realidade virtual proposto por um sistema de



30

navegacao virtual em que:

“[...] os mapas virtuais podem ser usados também
como um instrumento a servico da qualificacdo de
rotas e localizagdo ndo s6 como atividade geradora de
renda para alguns, mas principalmente como
instrumento de melhoria das condicbes econdémicas de
muitos, de divulgacdo de valores culturais libertos de
préconceitos e com uma fungao educadora, voltada
para a mudanga nos padrbes de consumo atualmente
vigentes. Enfim, como um instrumento de equidade
social.” (OLIVEIRA, 2005, p. 44).

Percebe-se que a evolugdo da internet e a difusdo das
geotecnologias se amplia cada vez mais, passando também a pertencer as
atividades cotidianas de usuarios comuns, como comenta Matias (2010), e ndo
somente de dominio técnico das Geociéncias e das Ciéncias Cartograficas,
instituicées publicas ou empresas de aerofotogrametria. O autor afirma que esse
fato se comprova com a disponibilizagdo de imagens de satélite e mapeamento
em redes de internet, as extensdes que o0 Google® disponibiliza: Google Maps®,
Google Sketchup®, Google Earth®; as redes colaborativas que constroem SIGs
e disponibilizam extensdes e tutoriais para usuarios menos preparados
cientificamente.

Entre as inumeras ferramentas disponibilizadas na internet, o
Google Maps® € uma das mais utilizadas atualmente com o propdésito de
visualizagao de lugares e como ferramenta de busca. O Google® surgiu em 1995
com o nome de BackRub, era de inicio um projeto de pesquisa estudantil que
visava a criacdo de um mecanismo de pesquisa, na Universidade de Standford-
EUA (OLHAR DIGITAL, 2019).

Salienta-se que o nome Google®, vem de um trocadilho da
palavra “googol” - termo matematico para o numero representado pelo digito 1
seguido de cem digitos zeros — refletindo o interesse de seus criadores em
organizar a “maior quantidade possivel de informagdes na web”. A partir dos
anos 2000 o servigo de busca oferecido pela entao ja fundada empresa, tem sua
tradugdo para diversos idiomas e inicia a oferta de diversos outros servigos

relacionados a busca, ja sendo entao considerado mundialmente uma referéncia
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em mecanismos de busca na internet (MATIAS, 2010).

Em 2004, a empressa Google® introduziu no mercado o Google
Local®, um servigo de busca através de palavras-chave, que oferecia listagens,
mapas e orientagao e localizagdo de empresas cadastradas. Em 2005, o Google
Maps® é langado inicialmente com o objetivo de simplificar o percurso de rotas
entre dois pontos e de encontrar servicos desejados pelos usuarios nas
proximidades de pontos escolhidos (BECHELLI, 2013).

Por volta de outubro de 2006, o Google Maps® foi atualizado
para utilizar imagens de satélite coloridas do Google Earth® como plano de
fundo. Seguindo a evolugao, em 2008 o My Maps® foi atualizado para que se
tornasse possivel a insercdo de dados nos marcadores como elementos
textuais, imagens, videos e links, possibilitando o direcionamento para websites
e outros mapas, funcionando como um aplicativo que transforma os mapas em
depositos de dados (REGO; SERAFIM, 2018).

No Google My Maps® € possivel construir mapas pessoais,
sobrepostos a camadas tematicas com um plano de fundo em que se sobrepde
vias de trafegos e imagens de satélite. O aplicativo possui fungées automaticas
programadas para otimizar o trajeto entre dois pontos, através de varias
modalidades de transporte como énibus, carro ou a pé€, informando a distancia e
tempo de percurso conforme o transporte (BECHELLI, 2013).

Visando a presente pesquisa, as facilidades e funcionalidades
que o aplicativo apresenta, € interessante para as pardquias que apresentarem
atuacao em diferentes regides da cidade fazerem um controle destas atividades
pelo uso de mapas, por caracterizarem uma interpretacdo mais facil da
comunidade, para nao haver uma sobreposicdo da atuagcdo na mesma

localidade, além de expandir os beneficios de sua atuacao.
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3 AREA DE ESTUDO

A pesquisa foi desenvolvida na cidade de Londrina — PR, suas
diferentes regides (norte, sul, leste, oeste e centro) e na Paroquia Sdo Vicente
de Paulo, Jardim Guanabara, zona sul, localizada nas coordenadas 23°20’S e
51°10’W. A pardquia conta com 12 pastorais, sendo que destas somente 8 atuam
diretamente com a comunidade da cidade de Londrina nas diferentes regides,
sendo elas Acolhida, Caritas, Escuta, Encontro de Casais com Cristo (ECC),
Pastoral de Rua, grupo Principe da Paz, grupo Sedecias e Vicentinos, todas com
suas acgdes pela cidade detalhadas no Quadro 1, no capitulo 5 Resultados e
discussdes.

Londrina esta localizada nas coordenadas 23°0847" e
23°55’46" de latitude Sul e entre 50°52°23" e 51°19'11" longitudo Oeste
no estado do Parana, na Regiao Sul do Brasil. Tem uma populagao estimada em
610 mil habitantes, sendo a segunda cidade mais populosa do estado e a quarta
da Regido Sul, depois da capital estadual, Curitiba, de Porto Alegre e Joinville
(SECRETARIA DA FAZENDA DO ESTADO DO PARANA, 2019). Importante
polo de desenvolvimento estadual e regional, Londrina € um importante eixo que
liga o Sul ao Sudeste do pais, sendo um importante centro urbano, econémico,
industrial, financeiro, administrativo e cultural do norte do Parana (COMPANHIA
MELHORAMENTOS NORTE DO PARANA, 1975). E sede da Regido
Metropolitana de Londrina (RML), o segundo maior aglomerado urbano do
estado, que contava com uma populagao estimada em 1.057.660 de habitantes
em 2018.

Fundada em 10 de dezembro de 1934 através do Decreto
Estadual n° 2519, a cidade experimentou um alto indice de crescimento
populacional e econdmico durante todo o século XX, amparado inicialmente pelo
plantio e comercializagdo do café, tendo Londrina ganhado o apelido de "Capital
do Café" naquele periodo. A partir dos anos 1970, o perfil econémico londrinense
foi se alterando progressivamente, tendo evoluido para um importante e
diversificado centro industrial e econémico regional, até se tornar uma das
principais cidades do interior do Brasil (CASTELNOU, 1996).

Em Londrina encontram-se templos de diversos credos e

religides, entre eles Budistas, Mugulmanos, Catdlicos, Evangélicos e Espiritas.
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Dentre estes, a Catedral Metropolitana de Londrina e as Igrejas Presbiteriana e
Metodista s&o os templos mais antigos da cidade, com construgdes estilo inglés,
tombados pelo patriménio histérico e cultural da cidade (COMPANHIA
MELHORAMENTOS NORTE DO PARANA, 1975).

A cidade se divide em 5 regides, norte, sul, leste, oeste e central.
A regiao central é onde a cidade iniciou-se, apresentando ainda varios edificios
ligados ao periodo do café, tanto de comércio, quanto residencial, € uma regiao
de médio a alto em questdes financeiras e com presencgas de muitos comércios
de rua. Na regiao norte, estao presentes os maiores e mais populosos bairros da
cidade (como por exemplo, o Cinco Conjuntos, o mais populoso da cidade com
cerca de 42 mil habitantes), apresenta bairros industriais, também é a menor
renda per capita da cidade, e desta forma estdo presentes bairros de baixa renda
e favelas (SECRETARIA DA FAZENDA DO ESTADO DO PARANA, 2019).

No sul da cidade, estdo presentes bairros habitacionais e os
condominios de luxo, uma regido com renda per capita de média para alta;
tembém se encontra o bairro da Gleba Palhano, um bairro novo, com alto nivel
de verticalizagao e alta renda. A parte leste da cidade € uma regido de baixa a
meédia renda, predominantemente residencial, mas com a presencga de industrias
de grande porte. A regido oeste apresenta uma conurbagdo com a cidade
vizinha (Cambé), sendo um ponto estratégico para industrias devido a presencga
de rodovias para escoamento de produgao, uma grande parte reservada para a
habitacdo com populacdo de renda média. (SECRETARIA DA FAZENDA DO
ESTADO DO PARANA, 2019).

Segundo o Atlas do desenvolvimento Humano no Brasil (2019),
arenda per capita média de Londrina cresceu 67,25% nas ultimas duas décadas,
passando de R$ 647,74 em 1991 para R$ 868,80 em 2000, e para R$ 1.083,35
em 2010. Isso equivale a uma taxa média anual de crescimento nesse periodo
de 2,74%. A taxa média anual de crescimento foi de 3,32% entre 1991 e 2000,
e 2,23% entre 2000 e 2010. A proporgao de pessoas pobres, ou seja, com renda
domiciliar per capita inferior a R$ 140,00 (a pregos de agosto de 2010) passou
de 14,81% em 1991 para 9,58% em 2000, e para 3,27% em 2010. A evolucao
da desigualdade de renda nesses dois periodos pode ser descrita através do
indice de Gini, que passou de 0,56 em 1991 para 0,57 em 2000, e para 0,51 em
2010.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Catedral_Metropolitana_de_Londrina
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Dividindo em regides, a parte norte e leste da cidade apresenta
a menor renda per capita, com cerca de R$ 890,00 e R$ 720,00 em média,
respectivamente, e muitas s&o as ag¢des sociais feitas nestas regiées como forma
de auxilio as comunidades. Em contra ponto, as regides do centro e sul s&o as
que apresentam as maiores rendas per capitas da cidade, com R$ 1200,00 e R$
1325,00 respectivamente, sdo também as regides que mais crescem
populacionalmente, causando uma superpopulagéo nas regides, gerando assim
uma maior demanda de auxilio no local, tanto social, quanto psicolégica (ATLAS
DE DESENVOLVIMENTO HUMANO NO BRASIL, 2019).

Na regiao sul da cidade, esta presente a Paréquia Sao Vicente
de Paulo, que segundo o Livro Tombo (1992 a 2009) originou-se na localidade
denominada Vila Vicentina. No local havia somente uma pequena casa cujos
proprietarios, os Vicentinos (Sociedade Sao Vicente de Paulo), prestavam
assisténcia as pessoas necessitadas e de baixa renda. Apds a doagéao do terreno
para a constru¢ao da igreja, por esta questéo, a Paréquia Sdo Vicente de Paulo
obtem este nome e também por estar presente nas dependéncias do Asilo Sao
Vicente de Paulo.

Em 1957, as Irmas Missionarias de Santo Antdnio Maria
Claret (Claretianas) construiram a primeira casa onde, juntamente com o
arcebisco de Londrina Dom Geraldo Fernandes, fundaram a Congregacéo das
Irmas Claretianas. Alguns anos depois, foi criada a Capela do Instituto Coragao
de Maria, sede geral e Casa Mae da Congregacado, Casa do Noviciado das
Irm&s, na entdo rua Quito, hoje, Avenida Madre Lednia Milito, numero 575.

Apos isto, no ano de 1978, foram criadas as Missoes
Redentoristas, que impulsionaram o despertar entre os moradores da regiao,
assim havendo uma grande movimentagao de novos fiéis para a localidade, em
busca de celebragdes e atividade da futura paréquia. Um ano depois € instituida
a catequese na paroquia, sob a coordenacdo das Irmas Claretianas. A
comunidade comega a organizar-se em preparagdo as novas atividades,
estabelecem os primeiros Ministros da Eucaristia, e surgem outros agentes e
liderancas (LIVRO TOMBO DA PAROQUIA SAO VICENTE DE PAULO, 1992 a
2009).

Com o passar do tempo e o crescimento exponencial da igreja

e fieis, Dom Geraldo Fernandes, Bispo da cidade, juntamente com um grupo de
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pessoas decidiram se organizar para a constru¢ao do saldo paroquial, que
serviria como Capela para Celebragdes e local para a realizagdo da catequese.
Em 1991 a Capela se torna Pardquia. Sob a dire¢ao do entdo Bispo Dom Geraldo
Magela, acontece o desmembramento da Capela da Paroquia Coragao de Maria,
passando a ser denominada Paroquia Sao Vicente de Paulo (LIVRO TOMBO DA
PAROQUIA SAO VICENTE DE PAULO, 1992 a 2009).

Atualmente, a Pardquia Sao Vicente de Paulo se localiza no
bairro Parque Guanabara, na zona sul da cidade de Londrina, ao lado dos bairros
Gleba Palhano, Bella Suica e Jardim Claudia. A paroquia apresenta também uma
nova estrutura e o Centro de Pastoral, que presta servico a comunidade
abrigando todas as 12 pastorais atuantes, sendo elas Acolhida, Caritas,
Catequese, Coroinhas, Escuta, ECC, Liturgia, Pastoral Familiar, Pastoral de
Rua, grupo Principe da Paz, grupo Sedecias e Vicentinos, disponibilizando
espaco para palestras e reunides programadas e aulas de catequese (LIVRO
TOMBO DA PAROQUIA SAO VICENTE DE PAULO, 1992 a 2009).

Nas imagens a seguir, estdo representadas as areas de estudo
da pesquisa. No primeiro mapa (Figura 1) estdo representadas as divisdes
setoriais da cidades (Norte, Sul, Leste, Oeste e Centro). No segundo mapa, séo

representados os bairros da cidade de Londrina — PR (Figura 2).



Figura 1 — Mapa da divisao setorial da cidade de Londrina — PR.
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Figura 2 — Mapa da divisdo de bairros da cidade de Londrina — PR.
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4 MATERIAIS E METODOS

Sao descritos neste tdpico os materiais e métodos empregados

para a elaboracao da pesquisa.

4.1 MATERIAIS

e GPS Garmin® Etrex;

e Software QGis 3.6;

e Aplicativo Google My Maps®;
e Pacote Microsoft Office®.

Para a coleta dos pontos de atuacao das pastorais da Paréquia
Sao Vicente de Paulo, foi utilizado o aparelho GPS Garmin® Etrex, que € um
navegador GPS de facil manuseio e coleta de dados. Segundo a propria
empresa, o ETrex € o primeiro tipo de receptor para consumidores que tem a
capacidade de rastrear satélites GPSe GLONASS simultaneamente
apresentando uma precisao de até 3 metros (GARMIN, 2020). Ele foi utilizado
para a coleta dos pontos de atuacdo das pastorais nas diferentes regides de
Londrina, sendo possivel o processamento dos dados no software QGis 3.6.

O QGis, é um software livre e aberto a todos os publicos,
multiplataforma de SIG, que permite a visualizacao, edicao e analise de dados
georreferenciados (QGIS, 2019).

Similar a outros softwares GIS, o QGis permite ao usuario criar
mapas com varias camadas usando diferentes proje¢cdes, podendo ser
montados em diferentes formatos e para diferentes usos. O QGis permite compor
mapas a partir de camadas raster e/ou vetoriais. Tipico deste tipo de software,
os dados podem ser armazenados como pontos, linhas, ou poligonos. Diferentes
tipos de imagens raster sdo suportadas e o software tem capacidade de
georreferenciar imagens (QGIS, 2019).

O software é uma tecnologia OpenSource, além de ter varias
expansdes denominadas de plugins que podem ser instalados. O programa foi
utilizado para observar se os pontos coletados apresentavam erro aceitavel, em

relagao as coordenadas do GPS, sendo uma distorcdo de até 3 metros do real.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Raster

39

Os dados foram plotados em um mapa base com informagdes coletadas do
Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de Londrina (IPPUL) e
processados pelo software QGis 3.6.

O aplicativo Google My Maps® foi a principal ferramenta
utilizada na pesquisa para apresentacdo e planejamento da mesma, sua
aplicagao ocorreu no controle das atividades pastorais nas diversas regides de
Londrina.

O Google My Maps® € um aplicativo onde é possivel construir
mapas tematicos, sobrepondo varias camadas diferentes e imagens de satélite.
Possui fungdes automaticas programadas para otimizar os mapas
confeccionados e os dados presentes através de varias modalidades de
transporte como 6nibus, carro ou a pé, informando trajeto, tempo, distancia,
areas, entre outros. O aplicativo é de facil acesso e com procedimentos simples.

Os mapas finais foram confeccionados utilizando o My Maps®,
assim é possivel serem atualizados com o tempo, inserindo e retirando
informacdes coletados no cotidiano, pela propria paroquia. Ele foi escolhido
devido a baixa complexidade, diferente de SIG’s mais complexos como o QGis
e ArcGis, e por ser possivel sua instalagdo em qualquer computador, sendo
necessario somente uma conta no Google®, e também pela necessidade da
paroquia em ter uma ferramenta que proporcionasse a analise de modo rapido
na forma de mapas, para melhor espacializacdo e entendimento dos
coordenadores. O aplicativo e a metodologia gerada, foram utilizados pensando
na geragao de possiveis postos de trabalhos para gedgrafos e estudantes de

geografia nas paroquias de Londrina e demais cidades.

4.2 METODOLOGIA

O fluxograma abaixo (Figura 3) representa as etapas desta
pesquisa.
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Figura 3 — Fluxograma das etapas de pesquisa.
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Fonte: FERIANI, L. M.

Conforme observado no fluxograma da Figura 3, o inicio da
pesquisa se deu com o Planejamento do Campo, onde foi apresentado ao
administrador da paréquia Padre Romao e aos coordenadores das pastorais da
Acolhida, Caritas, Catequese, Coroinhas, Escuta, Encontro de ECC, Liturgia,
Pastoral Familiar, Pastoral de Rua, grupo Principe da Paz, grupo Sedecias e
Vicentinos os objetivos da pesquisa e sua provavel aplicagdo com a utilizagao
do aplicativo Google My Maps®, e suas funcionalidades e mapas, como de
localizacao, trajeto, entre outros.

Ainda nesta etapa, levantou-se junto aos coordenadores
informacdes referentes a cada pastoral, sendo estas 0 nome da pastoral, local
de atuacado na comunidade, dia e horario de atuagao e publico alvo. Com estes
dados, estabeleceu-se o dia para o acompanhamento deste pesquisador em
campo para observar a atuacéo de cada pastoral, programado para ser realizado
entre fevereiro e junho de 2019. No dia agendado, acompanhou-se a atividade
de cada pastoral e realizou-se a coleta dos pontos de atuacdo com o GPS
Garmin®.

Também foram feitas coletas em pastorais de duas outras
paroquias da cidade, Paréquia Nossa Senhora Auxiliadora e Paroquia Coracao
de Maria, com atuacédo semelhante, afim de comparar os locais de atividade das

mesmas.
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Na etapa seguinte, Processamento de Dados, os dados obtidos
em campo foram tabulados no software Excel®. Os locais foram identificados e
averiguados possiveis erros e interferéncias nos pontos polo software QGis 3.6,
nao havendo necessidade de uma nova coleta. Também foi feita a analise de
sobreposicao, ou seja, se ha atuagcdo de duas ou mais pastorais na mesma
regiao.

O inicio da terceira etapa, Confeccdo dos Mapas, constituiu-se
na plotagem dos dados em um mapa base com informagdes coletadas do IPPUL,
processado pelo software QGis 3.6 para observar se os pontos coletados
apresentavam erro aceitavel de localizagdo comparados as coordenadas do
GPS.

Posteriormente, foram elaborados os mapas de atuagdo das
pastorais na cidade de Londrina. Foi utilizado o aplicativo online Google My
Maps®, produzindo mapas de localizagao nas diferentes regides da cidade e de
comparagao das atuagdes das Pardquias Sao Vicente de Paulo, Nossa Senhora
Auxiliadora e Coragéo de Maria. Os pontos foram inseridos de acordo com as
correcoes feitas com o mapa base. Os icones que representam os locais de
atuacao foram determinados de acordo com os disponiveis no aplicativo,
relacionando a aparéncia com a pastoral em questdo e para melhor
compreensao do leitor.

Foi elaborado um tutorial com informacgdes de uso e atualizagao
do aplicativo que esta a disposicdo do administrador e coordenadores da
paroquia para que possa ser utilizado com outras finalidades de interesse da
comunidade. Ao final da pesquisa os mapas serao disponibilizados no site da

paroquia para acesso da comunidade.
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO

Nao foram encontrados trabalhos relacionados a pesquisa para
titulo de comparacéo e discussado dos resultados apresentados, até a data de
finalizagdo da mesma, indicando que o presente trabalho possa ser pioneiro
nesta tematica aplicada.

Os resultados obtidos de acordo com os objetivos tragados para
a pesquisa - que foram analisar o movimento e atuagcdo das pastorais
paroquianas nas diferentes regides da cidade de Londrina alocadas na Pardquia
Sao Vicente de Paulo, entender o dinamismo desse movimento dentro da propria
cidade, organizar um dispositivo de planejamento e observagao diagndstica das
atividades das pastorais e comparar as atividades pastorais de outras duas
paréquias, Coracdo de Maria e Nossa Senhora Auxiliadora, estes séao
apresentados nos mapas elaborados com o uso do aplicativo Google My Maps®,
nas figuras de 4 a 9.

As pastorais estdo indicadas de acordo com seus respectivos
simbolos, apresentados no Quadro 1. Estes foram escolhidos de acordo com a
Igreja Catdlica do Brasil, que padronizou os simbolos afim de serem utilizados
em todo o territério nacional para identificar cada pastoral, com o objetivo de

melhor reconhecimento destes pela comunidade e usuarios dos mapas.
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Quadro 1 - Lista dos simbolos das pastorais e paréquias utilizados nos mapas.

SIMBOLOS

PASTORAIS

PASTORAL DA
ACOLHIDA,

Pastoral da Acolhida

(Faz visitas a pessoas emocionalmente carentes)

Céritas de Londrina
(Atende pessoas para garantia e defesa dos direitos humanos de

pessoas e grupos que se encontram em situagéo de risco)

Pastoral da Escuta

-9

Pastoral da Escuta

(Oferece auxilio para pessoas com depressao)

Encontro de Casais com Cristo (ECC)
(Ajuda casais nos mais diversos casos, dentro e fora de suas

residéncias)

Pastoral de Rua

Pastoral de Rua
(Vai ao encontro de moradores de rua, levando comida, roupas e

agasalhos)

Grupo Principe da Paz
(Trabalha com jovens de 18 a 29 anos no grupo de oragao e

organiza agdes externas)

Grupo Sedecias
(Grupo de oragao de adolescentes de 12 a 18 anos com agdes

pela cidade)

Sociedade de Séo Vicente de Paulo
(Movimento Catdlico de leigos que se dedica a iniciativas

destinadas a aliviar a dor do pr6ximo)

Paroquia Coracao de Maria

As A
2 .

P

Paréquia Nossa Senhora Auxiliadora

Paroquia Nossa Senhora Auxiliadora

Partquia

Sao Vicente de Paulo

Pardquia Sao Vicente de Paulo



https://pt.wikipedia.org/wiki/Igreja_Cat%C3%B3lica_Romana
https://pt.wikipedia.org/wiki/Leigo
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A Figura 4 apresenta a representagao espacial da regiao central
da cidade de Londrina contendo a localizagdo das 8 pastorais da Paréquia Sao
Vicente de Paulo que atuam diretamente com a comunidade da regido central

da cidade de Londrina.
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Figura 4 — Representacao espacial da atuagcao das pastorais da Pardquia Sao Vicente de Paulo na regido central de Londrina-PR,
pelo Google My Maps®.
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Como pode ser observado na Figura 4, ha duas pastorais com
participantes na faixa etaria entre 13 e 29 anos (Principe da Paz e Sedecias) que
possuem atuacao préximas, enquanto as demais pastorais se apresentam mais
espalhadas dentro da regido central, propiciando uma diversidade de publico. As
pastorais da Escuta, Acolhida e Caritas conseguem ter uma maior participagao
dentro da regiao, abrangendo assim uma maior quantidade e diversidade de
publico assistido. Ainda assim, as pastorais atuantes nesta localidade se
mostram préximas umas das outras, concentradas no ponto central, deixando de
abranger areas mais periféricas, como os bairros Jardim Shangri-a, localizado a
noroeste da representacao, e Lago Parque que esta localizado ao sul.

Na segunda representagao espacial (Figura 5), € apresentado a

distribuicdo das pastorais atuantes na regido norte da cidade.



Figura 5 — Representacéo espacial da atuagao das pastorais da Pardquia Sao Vicente de Paulo na regidao norte de Londrina-PR,
pelo Google My Maps®.
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E possivel observar na Figura 5 que o nimero de pastorais
atuantes € menor — 5 pastorais, quando comparado com a regiao central,
apresentada na Figura 2. Mesmo sendo outra regido, sdo as mesmas pastorais
atuantes, exceto os grupos Principe da Paz e Sedecias. Por se tratar de uma
regido mais carente em relagao as outras, como retratada na area de estudo, a
presenca da assiténcia social prestada pelas pastorais € necessariamente maior,
deste modo, a participagdo das mesmas se mostra abrangente, conseguindo
atender um publico mais disperso na regido, alcangando tanto as partes
periféricas quanto a parte central, espalhando suas atuagbes dentro da zona
norte da cidade.

Na representagdo espacial seguinte (Figura 6) apresenta a

distribuicdo das pastorais atuantes na regiao sul.
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Figura 6 — Representacao espacial da atuagao das pastorais da Pardquia Sao Vicente de Paulo na regido sul de Londrina-PR, pelo
Google My Maps®.
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De acordo com a Figura 6, a atuagao das pastorais € menor em
comparagao as anteriores, ainda presentes as pastorias de Rua, Vicentinos e
Acolhida. A maioria das atividades se concentra em 2 bairros, Conjunto Cafezal,
no centro da respresentacdo e Conjunto Cristal I, na parte sudeste, deixando
outras areas, como o Bairro Esperenga e Monte Belo, ambos na porgéo norte da
representacdo, com pouca atuagdo e assisténcia, de maneira que acaba
englobando um publico menos diverso. Consequentemente, os bairros da parte
mais ao norte da regido, até a presente data, ndo sdo assistidos pelas pastorais
da paroquia.

Entretanto, a Pastoral da Acolhida apresenta um perfil distinto,
estando distribuida em mais bairros e abrangendo publicos diferentes. As
pastorais de jovens (Principe da Paz e Sedecias) voltam a aparecer atuantes na
regido, porém afastadas em relacdo a regido central da cidade, propiciando
atividade para diferentes publicos jovens. Mesmo assim, os bairros da parte mais
ao norte da regido, até a presente data, ndo sao assistidos pelas pastorais da
paroquia.

Na Figura 7 € apresentado a representacéo espacial da atuagao

pastoral na regido oeste da cidade.



Figura 7 — Representacao espacial da atuagao das pastorais da Pardquia Sao Vicente de Paulo na regido oeste de Londrina-PR,

pelo Google My Maps®.
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E possivel observar na Figura 7 a atuacdo das maiores
pastorais, sendo elas Acolhida, Caritas e Vicentinos. Com a proximidade com o
municipio de Cambé (a sudeste no mapeamento da figura 7), alguns bairros
limitrofes ndo tem uma demarcacio exata dos limites municipais, deste modo,
ha uma discusdo entre as prefeituras de qual minicipio deve prestar assisténcia
aos bairros. Assim, a paroquia tenta focar suas atividades nos mesmos, que
sofrem com a falta de auxilio. Entretanto, ainda ha pouca presenga de pastorais
na regiao e as presentes, na maioria dos casos, ndo expandem o atendimento
para o interior da regido. O ECC volta a aparecer na regiao, seguindo a linha de
atuacao das demais pastorais.

A representacdo espacial da Figura 8, apresenta a distribuigéo

das pastorais atuantes na regiao leste da cidade.



Figura 8 — Representacao espacial da atuagao das pastorais da Pardquia Sao Vicente de Paulo na regiao leste de Londrina-PR,

pelo Google My Maps®.
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De acordo com a Figura 8 é nitida a pouca atuagao das pastorais
da paroquia, tendo a presencga apenas das maiores em numero de capacidade
de atuacao na cidade (Acolhida, Caritas e Vicentinos), porém em poucas areas.
A Caritas apresenta atuagao em dois lugares, mas préximos entre si. A Acolhida
também esta presente em dois locais, contudo, apresenta atividade em areas
mais afastadas, abrangendo assim um maior publico. Ja os Vicentinos estao
presentes somente em uma localidade, diferente de outras regides onde sua
atuacao € mais notada. Mesmo sendo uma regido menor em extenséo territorial
que as demais e tendo atuagédo mais fraca das pastorais, ainda se faz necessaria
uma maior presenca destas buscando diversificar os locais atendidos.

Fazendo um comparativo entre as representacdes espaciais
apresentadas (Figuras 4 a 8), é possivel notar a maior atuagao da Paroquia Séo
Vicente de Paulo na regido central e norte da cidade e com uma diversidade
maior de pastorais. Apesar da pardquia estar localizada na regido central e
proxima a regiado leste, esta apresenta pouca participagdo pastoral, indicando
que ha posibilidade de fazer uma realocagdo do atendimento de algumas
pastorais para outras regides pouco atendidas. Também foi possivel notar a
atuagcdo de uma unica pastoral em varias localidades de uma mesma regiao,
principalmente se tratando das pastorais da Acolhida, Caritas e Vicentinos,
mostrando que é possivel fazer a distribuicdo destas em outras regides.

Afim de realizar uma comparacgao da atuacao de trés pardquias
da cidade que apresentam as mesmas pastorais (Acolhida, Caritas e Vicentinos),
foi elaborada uma espacializagéo (Figura 9) que mostra a distribuicdo de suas

atividades.
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Figura 9 — Representacéo espacial da atuagcao das Paréquias Sao Vicente de Paulo, Nossa Senhora Auxiliadora e Coragao de

Maria no municipio de Londrina-PR, pelo Google My Maps®.
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Observa-se na Figura 9 que as trés paroquias apresentam uma
distribuicdo espacial parecida das pastorais, porém as atividades da Sao Vicente
de Paulo se concentram na regido norte e central, enquanto a Nossa Senhora
Auxiliadora esta mais presente na regido oeste, sul e leste. Ja a Coragao de
Maria tem maior participacdo na regido norte. Em geral, todas tem maior
presencga nas regides central e norte da cidade, tendo menos atuagao na porgao
leste, mostrando que n&o ha um planejamento em conjunto entre as paroquias,
ficando assim comunidades sem assisténcia de alguma pastoral destas
paroquias, o que pode ser repensado pelos administradores paroquiais, a partir

desta espacializagao.
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6 CONCLUSAO

Nota-se que com o avango das tecnologias no decorrer das
ultimas décadas, o acesso a informacéao ficou cada vez mais facil, podendo ser
utilizada com varios objetivos, entre eles a espacializagdo, o mapeamento por
softwares, que no decorrer do tempo vem atraindo cada vez mais pessoas,
devido a sua facilidade e rapidez. Um exemplo & o Google My Maps®, um
aplicativo que ajuda na manipulagcdo de dados coletados em campo de forma
rapida e dinamica, onde qualquer pessoa interessada e treinada com instugbes
cartograficas e operacionais basicas, pode manipular esse tipo de mapeamento.

Associado a isso, o geomarketing se apresenta como uma
ferramenta de planejamento urbano, capaz de associar o mapeamento tematico
e o planejamento urbano em uma unica ferramenta.

Considerando o objetivo da pesquisa, o Aplicativo Google My
Maps® se fez importante para visualizar e entender a movimentagdo das
pastorais nas diferentes regides da cidade por meio de mapas de facil
compreensao. Por essa razao, é possivel que coordenadores de pastorais e os
administradores paroquiais fagam melhor gestdo das atividades, podendo
planejar a redistribuicdo das regides mais frequentadas para as mais carentes
de atuacdo pastoral; além de planejarem suas atuacdes de forma que haja
comunicagao entre as paroquias e compartihamento dos mapas de cada
paroquia.

Unido a pesquisa, os coordenadores da paréquia estdo sendo
treinados por este pesquisador, afim de aplicarem os resultados da pesquisa nas
atividades diarias da paroquia, existindo também a possibilidade de atualizacao
destas informagdes, possibilitando a geracdo de um novo posto de trabalho ou
estagio para geodgrafos e estudantes de geografia da UEL.

O uso do aplicativo Google My Maps® associado ao
geomarketing pode ser empregado em areas diversas e com outras finalidades,
desde o uso no ambito empresarial, ou abrangendo novos estudos participativos
em areas além da Geografia.

Por se tratar de um estudo pioneiro na area de geomarketing
pelo Aplicativo Google My Maps® aplicados a igreja, se faz importante a
continuagdo da pesquisa para aperfeicoamento de novas técnicas e

atualizagoes.
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